Observatoério de tendéncias :

Como Consumidorese
Varejistas estdo mudando o
mundo dos alimentos |
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~ Por que esta Convencdo da ABRAS Brasil é
tao importante

R

e O consumidor precisa de mudanca e
evolucao
O cenario do varejo muda: lojas

menores, mais servicos alimenticios,
menos front ends

e Tecnologia & Midia Social estao criando
~_um novo mundo para produzir, comprar
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~ Projecdes de Market Share
EUA 2013-2018

Fonte: Willard Bishop
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Como sera em 20257

Tudo movel?
~ Mais fresco?

-

ais artesanal?

~ Mais caro?




A Oportunidade do

Supermercado!
Um novo tipo de loja

de alimentos que
combina frescor,
autenticidade,
refeicoes prontas,
servicos on-site
(quiosques de

- cerveja, buffets,

e ~ orientagdo

i nutrlcmnal) e se w O S
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Tendéncias
10 Consumo
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Gastronomia
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Treatment Want to Change in Advice More Other
of a lose Iifestyle from a sustainable (please
specific weight (children, doctor better for specify)
condition marriage... environment
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Eles acordam de manha...

YOLO




Food raves
Food trucks

Divida universitaria

\pregos de baixos

~ salarios
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USDA § _/

Scientific Report of the
2015 Dietary Guidelines Advisory Committee

Advisory Report to the Secretary of Health and Human Services
and the Secretary of Agriculture
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14%  Dietary Fibar g
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Shhh...As marcas proprias
podem ser sua arma secreta






Tendéncias para acompanhar...

v'Lanchinhos na Terceira Idade

v Tudo Defumado

v’ Alimentos Fermentados
V' Alimentos “Artesanais”
\/ Geragao Z: Os Novos Chefs
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Qual a PROXIMA

GRAN
L e

tendéncia?







Qual fol a

INOVACAO

mais interessante que vocé notou no
ultimo ano que n&o é relacionada a
alimentos?
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