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Associagdo Brasileira de Supermercados

Medir a confianca do supermercadista brasileiro, para conhecer a
“temperatura” comercial e as suas expectativas futuras.

Objetivo
Tipo de estudo Entrevistas por e-mail

Metodologia Quantitativa, enviado via painel online

Publico alvo Supermercadistas que tenham poder de decisédo em suas empresas

Regioes Brasil

Data Pesquisa realizada em JUNHO/2016
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Considera-se as
trés perguntas
relativas ao
ultimo trimestre

Analise GfK CE Brasil
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Considera-se as
trés perguntas
relativas aos
proximos 12
meses e a
pergunta sobre o
cenario
econdmico
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Nos préximos seis meses, considerando a situacdo econdmica e de negdécios no
NOSsO pais e no mundo como VOCé espera que sua empresa estara em

comparacgao a hoje:

Pior Igual Melhor
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Ané.lise do ICS Associagdo Bra a de Supermercados

» E Junho/16, a medicao realizada pela GfK, mostra pela primeira vez um resultado um
pouco acima do 50 pontos, isto €, confirmando um resultado a “estabilidade”, e saindo do

aspecto “negativo”;

» Porém, num analise mais detalhada, percebemos claramente que a expectativa dos
proximos 6 meses € positiva para 51% dos respondentes, um indice que melhorou em
relacdo as medicOes anteriores;

> Isto confirma que o varejistas esta mais otimista para o futuro préximo, comecando a sair
do estagio de pessimismo que se encontrava até o momento.

Fonte: GfK
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