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Perspectiva do supermercadista é de vendas nominais superiores em 10,4%
no periodo de festas de final de ano, na comparagao com o mesmo periodo do
ano passado. Em termos reais, espera-se um crescimento de 0,4%

Em 2014, os supermercadistas tinham uma perspectiva superior em relagao as

vendas do periodo.
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A expectativa na Pesquisa Natal 2014 foi de vendas 7,2%

superiores, mas a variagdo REAL, como apontado pelo Indice
Nacional de Vendas Abras, em dezembro de 2014, época das
Festas, foi de 2,94% (na comparagéo com dezembro de 2013).

Fonte : Departamento de Economia e Pesquisa -
Abras
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Metodologia e Amostra

A pesquisa Natal 2014 foi realizada entre 28.09.15 a 23.10.2015, por meio de
questionario online. O estudo contou com respostas de 59 participantes.
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Fonte : Departamento de Economia e Pesquisa -
Abras
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Estabilidade nas compras

Em 2015, 50% dos supermercadistas preveem estabilidade nas compras junto as
industrias/ fornecedores.
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Fonte : Departamento de Economia e Pesquisa -
Abras
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Supermercadista espera crescimento de 17,4% nas vendas nominais
de cerveja. No passado, a perspectiva para o produto eram de
crescimento de 16,8% nas vendas nominais
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Fonte : Departamento de Economia e Pesquisa -
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Abras

Vendas nominais de cerveja crescem 17,4%, mas o pre¢o varia 12,7%
em um ano. Crescimento real de 4,2% nas vendas. Peixes devem
apresentar queda real nas vendas de fim de ano
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Fonte : Departamento de Economia e Pesquisa -
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Nesse grupo, “ frutas secas” é o produto que devera apresentar o maior
percentual de crescimento de vendas (5,7 pontos percentuais superior ao
ano passado)

Varia¢ao das vendas nominais em 2014 e 2015 (%)
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Fonte : Departamento de Economia e Pesquisa -
Abras
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Vendas nominais de frutas secas cresce 17%, mas seus pre¢os variaram
13,2%; crescimento real de 3,4%. Vinhos nacionais, peru e tender devem
registrar queda real em suas vendas

Variagao nos pregos x Variacao nas vendas: 2015 (%)
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Fonte : Departamento de Economia e Pesquisa - Abras
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Nos itens importados, os vinhos devem apresentar crescimento 8,1% nas
vendas nominais...

Variagao das vendas nominais em 2014 e 2015 (%)
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Fonte : Departamento de Economia e Pesquisa -
Abras
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...mas seus pre¢os variaram 24,3% em um ano. Queda real de -13%

Variagdo nos precos x Variagdo nas vendas: 2015 (%)
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Fonte : Departamento de Economia e Pesquisa - Abras
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Produtos com as maiores variagoes de pre¢os em relagdo a 2014 (%)
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Fonte : Departamento de Economia e Pesquisa - Questao: Qual a variagao de pregos em relagdo a 2014?
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25,4 % dos supermercadistas pretendem contratar mao de obra
temporaria para o periodo de Fim de Ano
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Fonte : Departamento de Economia e Pesquisa - Questdo: Sua empresa devera contratar mao-de-obra temporaria?
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FungOes que serao contratadas para o periodo de Fim de Ano (%)
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Fonte : Departamento de Economia e Pesquisa Questado: Para quais fungdes deverao ser contratado?
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